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新北市群眾募資輔導計畫推動成果研析 

經濟發展局工商企劃科 

壹、前言 

群眾募資市場活躍且多元， 包括了創意項目，、科技創新，、社會企業，、文

化藝術、以及個人特殊需求等多方面。群眾募資不僅是創新業者和個人募

集資金的重要管道 也成為推動社會創新和文化發展的重要力量。群眾募

資可以讓所有人參與支持他們感興趣的事業 也可以幫助創業者籌集資金

以實現他們的創業或創意產品之夢想 同時也為投資者提供了一種新的投

資途徑。 

貳、概況 

群眾募資是一種藉由網路平台向廣大公眾籌集資金的方式，。這種方法通

常用於支持創業項目，、社會企業，、藝術家，、慈善組織等，。一般而言， 項目或

產品的提案者會選擇合適的募資平台設立專案頁面 介紹項目或產品的特

色、集資目標、贊助方案等。投資群眾在募資平台上瀏覽感興趣的專案並

進行贊助 進而促使項目或產品實體化。(詳圖一) 

圖一，群眾募資架構 
資料來源：整理自各群眾募資網站 
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一、台灣主要群眾募資平台 

(一)Zeczec， 嘖嘖）：為產品回饋型平台， 目前台灣最大的群眾募資平台， 

上架各種類型的創意提案 包括藝術、設計、音樂、出版等。 

(二)FlyingV，：為產品回饋型平台， 台灣知名的群眾募資平台， 專注於創意，、

設計、科技和社會企業項目。 

(三)WaBay， 挖貝）：為產品回饋型平台， 較專注於創業和早期企業的募資， 

支援新創事業的發展，。相較 Zeczec 及 FlyingV 平台， 提供募資過程企

劃執行、設計、影像、公關等一條龍式服務。 

(四)Hahow， 好學校）：為課程型平台， 例如，：語言教學，、網頁程式設計，、影

音設計等， 當預購人數達一定門檻， 才算開課成功， 講師將於特定時間

釋岀正式課程影片。 

(五)其他平台，：如 SAT.Knowledge， 知識衛星），、Yotta， 友讀）、PressPlay，

Academy， PPA 線上學習平台）皆為課程型平台 為熱愛學習的自學者

把關提供優質的線上教學課程各領域職人、品質認證、高效學習的合

作課程， 度度客，、好龜好事群募為公益型平台， 擔任陪跑教練的角色， 

陪伴提案人發想 並推行社會公益群募專案 提供上架諮詢、前置研

究、文案撰寫、短片拍攝、行銷宣傳等服務。 

表 1，台灣現行較大之群眾募資平台 

序號 平台名稱 主打類型 

1 嘖嘖 產品回饋型 

2 FlyingV 產品回饋型 

3 挖貝 產品回饋型 

4 Hahow 課程型 

5 SAT.Knowledge 課程型 

6 Yotts 課程型 

7 PressPlay 課程型 

8 度度客 公益型 

9 好龜好事群募 公益型 

資料來源：整理自各群眾募資平台 
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二、群募市場趨勢 

根據貝殼放大所開發的線上工具 Backtail 統計顯示， 108 年全年度募

資總金額近新臺幣(下同)17 億元，、成功專案超過 900 件，、總贊助人次近 66

萬 109 年募資總金額超過 25億元、成功專案超過 1,500 件、總贊助人次

超過 100 萬 110 年募資總金額超過 33 億元、成功專案超過 1,500 件、總

贊助人次超過 115 萬 呈現穩定成長趨勢。 

111 年台灣有將近 2,000，件群眾募資計畫成功達到目標金額，、募資總

金額約 37.7 億元，、總贊助人次約 103 萬， 112 年募資總金額約 35.6 億元，、

總贊助人次約 92萬， 雖然 112 年相較前一年整體集資金額，、贊助人次有下

滑趨勢 但卻有超過 2,100 件成功的群眾募資案件 創下有史以來新高紀

錄。 

由此可見， 台灣群眾募資產業的， 破千萬台幣集資計畫件數」112 年仍

逆勢成長 共計有 81 件破千萬的集資計畫 刷新 109 年 70 件的歷年最高

紀錄 其中近 6 成案量是由已具有群眾募資提案經驗的團隊發起 可見群

眾募資產業推動創新的同時 也已形塑出足以反覆再現的行銷模式 成為

部分團隊自我挑戰、品牌推廣與再創佳績的舞台。 

 

圖二，2023 年台灣群眾募資市場產品排名 
資料來源：貝殼放大、《群眾觀點，CrowdWatch》 
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參、新北群眾募資輔導計畫 

為協助具創意業者經由群眾募資將創新產品或服務變現， 新北市於 109

年起全台首創推動新北群眾募資輔導計畫(下稱群募輔導計畫) 透過募集

各領域創意提案及專業顧問陪伴式輔導 協助團隊將創意具現化 取得在

市場上快速驗證的機會 拓展創新經濟以及產業發展。群募輔導計畫徵件

類型可分為三大類： 

一、科技與設計加值： 

產品或服務藉由技術或概念上的創新 提升使用成效或降低時間金錢

等成本 改善使用者體驗或提供更高質感的體驗、創造全新體驗。例如但

不限於：新技術的應用、多項技術的系統或跨領域整合、具使用者中心思

維或美學考量的設計。 

二、文化與創意發展： 

智慧財產(IP， Intellectual，Property)或其衍生， 全新原創作品或經

典內容復刻，、翻新再製皆可，。其媒介包括但不限於電影，、電視，、廣播，、流行

音樂、視覺藝術、音樂與表演藝術、出版、動漫畫、遊戲、數位內容。 

三、社會與地方創生： 

針對社會現象或挖掘新北市在地文化所提出的規劃 具永續性、可結

合地方特有的獨特性與核心價值為佳。所謂社會與地方創生以原住民、新

住民所涉人口高齡化、城鄉差距、性別平權、環境友善等主題為主。 

新北市群募輔導計畫自 109 年開辦至今已邁入第 5 年 過去 4 年內共

輔導 65 組團隊 累計募資金額達新台幣 1.76 億元 統計過往輔導數據 

 科技與設計加值」共 33 組 佔 51%輔導案件 募資金額共新台幣 8,206

萬餘元， ， 文化與創意發展」共 20組， 佔 31%輔導案件， 募資金額共新台幣

6,888 萬餘元， ， 社會與地方創生」共 12 組， 佔 18%輔導案件， 募資金額共

新台幣 2,539 萬餘元。 

歷年輔導案件中 募資金額破千萬的產品共計 7 件 分別為 科技與

設計加值」類組的 Cubiio， 2 雷射切割機｜金屬雕刻機、時尚滅火器二代，
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SAVIORE.M 及蝴蝶升降枕 ， 社會與地方創生」類組的臺灣韻律體操發展計

畫及掃海機器人－湛鬥機  文化與創意發展」類組的 2022， 及 2023 國際

觀察曆。 

細究其因 科技與設計加值類產品因平均單價大多介於數千至上萬新

臺幣 屬群眾募資產業裡入榜門檻最高者 在贊助人數相近的情況下 科

技類產品的集資金額易高於其他類型的產品 如 109 年所輔導的 Cubiio，

2， 雷射切割機」一組集資價接近新台幣 4萬元 社會與地方創生類提案是

許多台灣人接觸群眾募資的第一層印象 尤其在緊急事件發生或有名人登

高一呼時 無論集資金額高低 往往能引發網路社群討論與媒體報導 帶

動項目知名度進而提高集資金額 如 109 年所輔導 由瑞星體操發展社提

案的 臺灣韻律體操發展計畫」為獨立集資案件 在名人效應創下了破千

萬的好成績 文化與創意發展類產品中常有具備群眾募資執行經驗的提案

團隊且集資亮眼案例 如 110 年所輔導的 2022 國際觀察曆、111 年所輔導

的 2023 國際觀察曆皆有其忠實顧客。(詳圖四) 

近年群募市場常有商品改版販售、品牌推出多項產品募資金額創高的

案例， 如 WOKY 自 110 年至 112 年共推出 9項產品， 包含好口杯，、帽子杯，、

恰恰鍋等 每款環保杯類產品募資金額皆破百萬元 鍋類產品募資金額皆

破千萬元， 群募輔導計畫 112 年所輔導的 WOKY 純透渾圓杯募資金額為新台

幣 312 萬餘元 也彰顯出品牌對於群眾募資市場的影響主要體現在增加項

目的信任度、提高籌資效率、加強市場推廣和銷售策略 以及促進產品創

新。一個強大的品牌能夠有效地利用其影響力 提升群眾募資項目的成功

率。 
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圖三，群募計畫輔導案件類型佔比 

資料來源：本局工商企劃科 

圖四，群募計畫募資金額破千萬產品 
資料來源：本局工商企劃科 

肆、結語 

從群募市場反覆再現的行銷模式可知 品牌力是現代商業成功不可或

缺的一環 它不僅代表了企業的市場形象 也是其核心競爭力的體現。品

牌形象可以深植人心 提升消費者對產品的認知度和記憶力 從而增加購

買的可能性 故 113 年群募輔導計畫聚焦於產品原創性審查 並強化產品

的品牌力， 期望透過賦予產品獨特性， 使其在競爭激烈的市場中脫穎而出，。 
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